OBJETIVOS

En los dltimos afos, el turismo
relacionado con las personas
que vienen a Espafia para
aprender el idioma y conocer
todas las actividades que se
mueven en torno al mismo esta
adquiriendo cada vez mas
importancia. Una de las
caracteristicas principales del
turismo idiomatico es que aunque
se ofrece en todos los destinos,
son los urbanos los que
presentan una mayor demanda,
sobre todo aquellos poseedores
de una gran riqueza patrimonial y
cultural.

Este trabajo tiene como objetivo
resaltar la importancia de este
segmento turistico en la ciudad
de Cérdoba, a la vez que trata de
analizar el perfil del turista
idiomatico que elige Cordoba
como ciudad de destino para su
estancia linglistica vy la
universidad como centro de
ensefianza.

El turismo idiomatico posee un EFECTO MULTIPLICADOR: duran
otros turistas: familiares, amigos o compafieros de estudio

Inmaculada Piédrola Ortiz, Candelaria Diaz Araia
Universidad de Cdordoba (Espafia).

METODO

1.Una revision de la literatura cientifica existente
en este campo.

2.Se ha realizado un trabajo de campo durante
2010 fundamentado en la realizacibn de
encuestas a los estudiantes de espafol en
UCOidiomas (Universidad de Cdérdoba).

v’ Ambito geogréfico: Coérdoba. (Comunidad Auténoma
de Andalucia).

v'Universo: Turistas de ambos sexos que visitan Cérdoba
para realizar su estancia linglistica y eligen como centro
de ensefianza la Universidad.

Tipo de encuesta: Cuestionario semiestructurado
(preguntas abiertas y cerradas).

v'Tamafo de la muestra :221 encuestas validas de 237
realizadas.

v'Error muestral :+ 5,95%

v'Sistema de muestreo: Aleatorio simple.

v'Periodo de recogida de la informacién: e nero-
diciembre 2010.

3.Realizacion de entrevistas en profundidad con
profesores de espariol para extranjeros y con los

principales representantes de Ucoidiomas.
Caracteristicas sociodemograficas del estudiante e ncuestado
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interesante a desarrollar pues genera una gran riqueza en el d estino.

El turismo idiomético podria ser de gran utilidad para hacer
poder hacer frente a uno de los grandes problemas de la indust

LA UNIVERSIDAD COMO MOTOR DEL TURISMO IDIOMATICO EN CORDOBA.

En la tabla
mostramos la
valoracion media de
una serie de razones
claves para elegir el
destino turistico. Se
presentaron en una
escala de Likert de 5
puntos (1-poca
importancia, 5-
mucha importancia)
diferentes aspectos
relacionados con la
eleccion del destino
turistico.

mas atractiva la oferta turistica de Cérdoba y asi
ria turistica, la ESTACIONALIDAD.
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En el grafico mostramos
las principales razones por
las cuales un alumno
decide realizar un curso en
Espafia (y concretamente
iporla ampliaoferta €n Cordoba). Uno de los
cultural principales motivos que
Hporsuhospitalidad |leva a los alumnos a

Janés, Barcelona.
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